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Edukacja i rozwoj od lat sq w Polsce traktowane jak inwestycja w lepszg przysztose.
Nadal wigekszoSC rodzicow wierzy, ze wyksztatcenie i znajomose jezykodw obcych
mogq otworzy¢ drzwi do lepszej pracy, wyzszych zarobkow i stabilniejszego zycia.
Jednak pytanie, ktore coraz czesciej trzeba stawiag, brzmi: czy na te inwestycje
rzeczywiscie stac wszystkich Polakow?

Z najnowszego badania wynikg, ze blisko 90% rodzicow przeznacza srodki

na edukacje pozaszkolng swoich dzieci — od zajec jezykowych po sportowe

i artystyczne. Jednak rownie czesto wigze sie to z wyrzeczeniami. Blisko 92%
Polakow rezygnuje z witasnych potrzeb, by sfinansowac edukacje dzieci, a co trzeci
korzysta z kredytow lub pozyczek, by nie ograniczac ich rozwoju. Co wiece,

0z 14,6% badanych przyznaje, ze oszczedza nawet na podstawowych produktach,
takich jak zywnosSc¢ czy odziez, aby znalez¢ srodki na zajecia dodatkowe czy kursy
dla najmfodszych.

Rownoczesnie widac rosngceg role nowych technologii. Juz ponad 40% dzieci
korzysta z darmowych aplikacji i platform edukacyjnych, a co czwarte wspiera sie
sztucznq inteligencjq, np. Chatem GPT. Co ciekawe, Al szybciej adaptujg najmtodsi
niz dorosli — az 60% dzieci deklaruje, ze siega po narzedzia sztucznej inteligencij,
by uczyc¢ sie i pogtebiac wiedze, podczas gdy wsrdd dorostych ten odsetek jest

ZNACzQCo Nizszy.

Raport, ktory trzymacie w rekach, pokazuje, jak Polacy finansujqg edukacje dzieci

i wtasny rozwoj, skgd biorg na to pienigdze i z czego rezygnujg, aby edukacja wcigz
pozostawata priorytetem. To takze proba odpowiedzi na pytanie, czy edukacja
faktycznie daje rowne szanse — i jakq role w jej wyrobwnywaniu moze odegrac
technologia.

Opracowanie rozpoczyna cykl ,DA SIE! Polacy w akcji” — serie badan konsumenckich
przeprowadzonych przez SW Research, poswigconych zaradnosci, Sprawczosci
oraz mqdrym, odpowiedzialnym decyzjom finansowym. Chcemy sprawdzic, jak
Polacy radzq sobie w sytuacjach, gdy ograniczenia finansowe stajg sie wyzwaniem
i jednoczesnie pokazag, ze Polacy potrafig bra¢ zycie w swoje rece. Bo ,DA SIE!,
dokfadnie tak, jak brzmi hasto naszej firmy Smartney Grupa Oney, ktore wyraza
filozofig, ze technologia smart to przysztos¢, dostep do finansowania pozwala
realizowac potencjaty, a chciec to moc.

Zapraszamy do lektury raportul
Smartney Grupa Oney

~DA SIE! Polacy w akcji”



' Grupa Oney Bank

smartney ‘

Polacy i pienigdze: migdzy ograniczeniami
a zaradnosciqg finansowgq

Ponad 80 proc. Polakdw przyznaje, ze niedobory w finansach w mniejszym lub wigkszym stopniu ograniczajg
ich zyciowe plany, marzenia i rozwoj. Jednoczesnie az 43 proc. deklaruje, ze mimo przeszkod bierze zycie

W swoje rece, dziata i aktywnie szuka rozwigzan. Najmfodsi czujq sie najoardziej przytfoczeni kwestiami
finansowymi, podczas gdy starsze pokolenia czgsciej radzq sobie, znajdujgc sposoby na pokonywanie barier,
nawet przy koniecznosci utrzymania rodziny i ksztatcenia dzieci.

Ten rozdziat przybliza odpowiedzi na dwa kluczowe pytania: czy pienigdze wcigz blokujg Polakom
realizacje zamierzen oraz na ile jeste§my zaradni finansowo — czy dziatamy i przejmujemy inicjatywe,
czy raczej czekamy na lepsze czasy.

Czy i naile brak srodkédw ogranicza plany i rozwoj
Polakéw?

Ponad 80 procent Polakow (doktadnie 80,9 proc.) deklaruje, ze pienigdze, w mnigjszym lub
wigkszym stopniu, ograniczajq ich zyciowe plany, marzenia bqdz rozwoj zawodowy. Co trzeci
badany (32 proc.) podkresia, ze kwestie finansowe ograniczajq go ,bardzo’, a niemal potowa
(49,3 proc.) wskazuje na ograniczenia odczuwalne ,w pewnym stopniu”. Niespetna 13 proc.
(doktadnie 12,7 proc.) przyznaije, ze mimo trudnosci finansowych potrafi realizowaé swoje
cele i rozwijac sig zawodowo, natomiast tylko 6,4 proc. twierdzi, ze nie doswiadcza zadnych
ograniczen natury finansowe;.

Patrzgc na wyniki z perspektywy ptci, mozna dostrzec pewne roznice. Wsrod kobiet 32,9 proc.
uwaza, ze pieniqgdze bardzo je ograniczajg, a 48,3 proc. przyznaje, ze czuje te bariery w pewnym
stopniu. W przypadku mezczyzn odsetki rozkiadajq sie nieco inaczej: 30 proc. twierdzi, ze pienigdze
stanowig dla nich duze ograniczenie, a potowa (50 proc.) przyznaje, ze odczuwa te ograniczenia
w pewnym zakresie.

Jeszcze wyrazniejsze zaleznoSci pojawiajq sie przy analizie odpowiedzi w podziale na grupy
wiekowe. Najsilniej ,ograniczone przez sytuacje finansowq” czujg sie osoby najmtodsze —

az 89,6 proc. badanych do 24. roku zycia deklaruje, ze pienigdze stanowiqg dla nich bariere
(w duzym lub pewnym stopniu). W grupie 25-34 lata odsetek ten jest rowniez wysoki i wynosi
86,8 proc, natomiast w kolejnych przedziatach wiekowych stopniowo maleje: wsrod osob

w wieku 35-49 lat to 82,5 proc, a wsrdod badanych powyzej 50. roku zycia — 754 proc.

Mozna przypuszczag, ze siine poczucie ograniczen finansowych wsroéd najmiodszych
respondentow wynika z fakty, iz dysponujg oni jeszcze niewielkimi zasobami finansowymi —
pochodzqcecymi najczesciej od rodzicow, z pierwszej pracy lub dorywczych zajec. Jednoczesnie
mitodzi majg wiele plandw i potrzeb wymagajgcych naktadow finansowych. Z wiekiem

to poczucie stopniowo stabnie, co mozna wigzac zarowno z wiekszg stabilnoscig zawodowg,
wyzszymi dochodami, jak i wiekszym doswiadczeniem w zarzgdzaniu domowym budzetem
(mimo rosngeych wydatkéw zwiqzanych chociazby z prowadzeniem gospodarstwa czy
wychowaniem i ksztatceniem dzieci). W grupie osob powyzej 50. roku zycia ograniczenia
finansowe odczuwa nadal znaczna wiekszosé (75,4 proc.), jednak odsetek jest najnizszy

ze wszystkich grup wiekowych. By moze wptywa na to mniejsza liczba potrzelb konsumpcyjnych,
a takze fakt, ze dzieci respondentow w tym wieku czesto sq juz samodzielne i nie obcigzajg
domowego budzetu.
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Czy uwazasz, ze pienigdze ograniczajg Twoje plany zyciowe, marzenia lub rozwgj
zawodowy? Dane w %. N=1200.

Nig, nie mam takich
ograniczen finansowych

6,4%

Tak, bardzo
31,6%

Nie, potrafie sobie
poradzic mimo
ograniczen

12,7%

Tak, w pewnym stopniu
49,3%

Ogotem
100,0%

Zaradni czy bierni? Jak Polacy radzq sobie
z finansami i codziennymi wyzwaniami?

Ponad 80% (doktadnie 83,4%) Polakow deklaruje, ze mimo ograniczen stara sig aktywnie
ksztattowac swojqg rzeczywistosc. Az 43 proc. ankietowanych deklaruje, ze bierze zycie w swoje
rece — dziata, szuka rozwigzan, podejmuje inicjatywe i nie poddaje sig przeciwnosciom.

Niewiele mniejsza grupa (40,3 proc.) przyznaje, ze rowniez stara sie dziatac, ale mimo wysitkow
czesto napotyka ograniczenia, ktore hamujq ich entuzjazm i uniemozliwiajq petng realizacje
planow. Warto podkreslic, ze nawet w te] grupie badanych widoczna jest determinacia

do podejmowania prob, cho¢ towarzyszy jej poczucie trudnosci. Z kolei co dziesigty respondent
(9 proc.) twierdz, ze raczej czeka na lepsze okolicznosci, poniewaz obecnie nie dysponuje ani
odpowiednimi Srodkami, ani motywacjg do dziatania. Okofo 8 proc. osob wybrato odpowiedz
,trudno powiedziec".

Patrzgc na wyniki z perspektywy ptci, mozna dostrzec zgodnose. Wysokie poczucie sprawczosci
zyciowej deklarujg zarowno panie, jak i panowie: ponad 80%. Doktadnie - 85% kobiety i 82%
mezczyzni. Zblizone wyniki mozna odczytac jako spoteczny sygnat, ze ptec nie jest giownym
czynnikiem réznicujgecym poczucie wptywu na wiasne zycie. Interesujgco wyglqdajg roznice

w odpowiedziach pomiedzy roznymi grupami wiekowymi. Wsrod osob w wieku 35-49 |at
wiekszy entuzjozm i aktywne poszukiwanie rozwigzan deklaruje 34,9 proc. respondentow. Jednak
az 47,6 proc. z tej grupy wiekowej przyznaje, ze mimo podejmowania wysitkdow wcigz napotyka
na wiele ograniczen. Wynik moze sugerowagc, ze osoby w wieku produkcyjnym, czesto bedgce
,na dorobku” i wychowujgce dzieci, czujq sie przytioczone koniecznoscig godzenia obowigzkow
zawodowych z zyciem rodzinnym oraz zarzgdzania domowym budzetem obcigzonym duzq
liczbg wydatkow.
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Wraz ze wzrostem wieku respondentow proporcje liczbowe ulegajg zmianie. W grupie 50+

juz niemal potowa ankietowanych (49,7 proc.) deklaruje, ze bierze zycie w swoje rece, dziata
aktywnie i znajduje sposoby na pokonywanie przeszkdd, a 36 proc. przyznaje, ze choc¢ sie stara,
to ograniczenia nadal stanowiq dla nich bariere. Mozna to interpretowac jako efekt wiekszego
doswiadczenia zyciowego i wiekszej stabilizacji, zarowno zawodowej, jak i finansowe.

Roznice widoczne sq rowniez w zaleznosci od poziomu dochodow. Najwigkszy entuzjozm widac
wsrod osob zarabiajgeych powyzej 7000 zt netto miesiecznie — az 57,6 proc. te] grupy deklaruje,
7e bierze zycie w swoje rece i aktywnie szuka rozwigzan. Jednoczesnie 29,5 proc. przyznaje, ze
mimo podejmowanych staran nadal odczuwa pewne ograniczenia. Wyniki te wskazujq, ze choc¢
wyzsze zarobki sprzyjajq wiekszej pewnosci w realizacii plandw, to nawet w tej grupie czes¢ osob
wcigz doswiadcza barier finansowych czy organizacyjnych.

Czy jestes typem osoby, ktéra ,bierze zycie w swoje rece”, czy raczej czeka
na lepsze warunki? Dane w %, N=1200.

) Biore zycie w swoje rece — dziatam, kombinujg, @ staram sig, ale ograniczenia mnie powstrzymujg
szukam rozwigzan

@ Raczej czekam — nie mam srodkdw lub ® Trudno powiedzie¢
motywaciji

Komentarz ekspercki
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Edukacja i rozwdj: inwestycje w dzieci a wybory
finansowe rodzicow

Edukacja — zarowno dzieci, jok i wtasna — zajmuje w budzetach Polakow wyjgtkowe miejsce. Blisko potowa
rodzicow deklaruje, ze wydaje miesiecznie od 201 do 500 zt na zajecia pozaszkolne, a co pigty przeznacza

jeszcze wiecej, od 501 do 1000 zt. Najczesciej inwestujemy w sport i jezyki obce, ale znaczqca czest wydaje
takze na zajecia rozwijajgce talenty, korepetycije czy wsparcie psychologiczne.

Rownoczesnie widag, ze wydatki na edukacije niemal zawsze oznaczajq koniecznosc wyrzeczen. Niemal
92 proc. rodzicow rezygnuje z wiasnych potrzeb, by sfinansowac rozwdj dzieci, a spora czes¢ rodakow
ogranicza nawet podstawowe wydatki, takie jok Zywnosé lub odziez (14,6%) czy opieka medyczna (14,6%).

Ten rozdziat przybliza odpowiedzi na kluczowe pytania: ile Polacy sg w stanie zainwestowaé w edukacje
dzieci, jakie wyrzeczenia podejmuijg, by to osiqgnq¢ oraz czy traktujg edukacje — swojq i dzieci — jako
priorytet nawet kosztem witasnych potrzeb.

lle Polacy przeznaczajqg na edukacje pozaszkolng
swoich dzieci?

Na edukacje pozaszkolng — rozumiang zardwno jako korepetycie, nauka jezykow obcych,
jak i dodatkowe szkolenia, warsztaty czy zajecia sportowe — Polacy wydajg najczesciej

od 201 do 500 zt miesigcznie. Taki przedziat zadeklarowato az 46,8 proc. ankietowanych.
Co pigty rodzic (234 proc.) przeznacza na ten cel znacznie wiecej, bo od 501 do 1000 zt
miesiecznie. Tylko 4,5 proc. wydaje powyzej 1000 zt miesiecznie. Mniejsze wydatki, siegajgce
do 200 zf, ponosi 13,6 proc. badanych, a 6,6 proc. przyznaje, ze w ogole nie wydaje

na dodatkowq edukacije dzieci.

Co istotne, rozktad odpowiedzi jest zblizony w wigkszosci grup spotecznych, niezaleznie

od miejsca zamieszkania, zarobkdw czy poziomu wyksztatcenia. Widac jednak pewne
réznice w zaleznosci od wielkosci miasta. W srednich osrodkach (100-199 tys. mieszkancow)
0z 615 proc. rodzicow wydaje na edukacije dzieci w przedziale 201-500 zf, a w duzych
miastach (200-499 tys. mieszkancow) podobne wydatki deklaruje 53,8 proc.
ankietowanych. Z kolei w metropoliach powyzej 500 tys. mieszkancow

wydatki sq bardziej zréznicowane — niemal tyle samo 0sob
przeznacza na ten cel od 201 do 500 7t (44,8 proc.), co od 501
do 1000 zt miesigcznie (39,7 proc.).
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lle $rednio miesiecznie wydajesz na edukacje pozaszkolng swojego dziecka/
dzieci? Wyniki w %. N=440. Pytanie zadane respondentom, ktérzy posiadajq

dzieci w wieku 7-18 lat. Mozliwo$§¢ wyboru wielu odpowiedzi.

Nie wiem / trudno
powiedzieC

Nie wydaje nic na ten cel

5%

Do 200 zt

Powyzej 1000 zt

4,5%
501-1000 zt 201-500 zf
23,4% 46,8%
Ogotem
100,0%

Na jakie zajecia dodatkowe Polacy najczesciej
wydajq pienigdze?

Najwiekszg popularnosciq cieszq sie zajecia sportowe oraz nauka jezykow obcych —
odpowiednio 49,9 proc. i 48,2 proc. ankietowanych deklaruje, ze przeznacza srodki wiasnie

na te cele. W przypadku sportu minimalnie czesciej wskazuja go mezczyzni (51 proc.) niz kobiety
(48,8 proc.). Na kolejnych miejscach znalazty sie zajecia rozwijajgee talenty — np. artystyczne,

muzyczne czy plastyczne (414 proc.) — oraz korepetycije (384 proc.).

Co dziesigty Polak (10,9 proc.) wydaje pienigdze na wsparcie psychologa lub pedagoga.

Tu zauwazalne sg roznice w podziale na ptec: takie wydatki czesciej deklarujq kobiety (13,8 proc.)
niz mezczyzni (8,2 proc.). Roéznice wida¢ takze przy podziale wediug wyksztatcenia. Biorge pod
uwage wyksztatcenie, najwyzszy odsetek deklarujgecych wydatki na psychologa czy pedagoga
wystepuje wsrod osob z wyksztatceniem podstawowym i gimnazjalnym (20 proc.) oraz wyzszym

(13,3 proc.). Dla poréwnania, wéréd oséb z wyksztatceniem zawodowym odsetek ten wynosi
9,8 proc, a w grupie ze Srednim — 7,8 proc.

W przypadku jezykbw obcych widac wyrazne roznice pokoleniowe. Najczesciej w jezyki
obce inwestujg w osoby najmtodsze — az 67 proc. w grupie wiekowej do 24 lat. W kolejnym
przedziale (25-34 lata) odsetek ten spada do 38,6 proc, by nastepnie wzrosnqé w grupie

35-49 lat (48,8 proc.) i osiggnqc 54 proc. wérod osob powyzej 50. roku zycia. Moze to oznaczad,
ze potrzeba inwestowania w nauke jezykdw obcych jest szczegolnie silna w mifodosci, nastepnie
stabnie, by ponownie wzrosngc w pozniejszym wieku — zwtaszcza wtedy, gdy chcemy doskonaliC
dotychczasowe umiejetnosci lub rozpoczqc nauke zupetnie nowych jezykow. Wzrost wydatkow

na nauke jezykow obcych wsrdd starszych grup wiekowych, moze tez wynikac z potrzeby
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doskonalenia swoich kompeteciji lub nabywaniem nowych — w zwiqQzku z rozwojem czy zmianami
na drodze zawodowe;.

Wsrod osob z wyksztatceniem podstawowym tylko 20 proc. deklaruje wydatki na jezyki obce,
z wyksztatceniem zawodowym — 19,5 proc, natomiast w grupie ze Srednim to juz 49,4 proc,
a zwyzszym — 53,6 proc. Dane te pokazujg, ze im wyzszy poziom wyksztatcenia, tym wigksza
sktonnos¢ do inwestowania w kompetencje jezykowe.

Skqd Polacy biorg srodki na rozwdj i edukacije
(dzieci oraz swojg wiasng)?

Ponad potowa Polakow (54,5 proc.) deklaruje, ze stara sie oszczedzac z wyprzedzeniem,

aby moc sfinansowac edukacje dziecka oraz wiasny rozwoj — zardwno w obszarze

nauki, jok i pasji. Az 38 proc. badanych przyznaje, ze w tym celu rezygnuije z innych wydatkow.
Do takiego poswiecenia czesciej sktonne sq kobiety (40,1 proc.) niz mezczyzni (35,5 proc.).

Co czwarty ankietowany (27,4 proc.) przyznaje, ze finansowat edukacje i rozwoj zainteresowan
dzieci (lub swoj) poprzez kredyty i pozyczki. W tej grupie czesciej znajdujq sie mezczyzni

(30,4 proc.) niz kobiety (24,9 proc.). Jednoczesnie niemal tyle samo osob (27,5 proc.) przyznaje
otwarcie, ze ograniczenia finansowe zmuszajq ich do odkfadania celow edukacyjnych — zardwno
dzieci, jok i wiasnych — ,na pozniej".

Czesc badanych probuje jednak radzi¢ sobie mimo braku zasobow finansowych. Co pigty
respondent (20,5 proc.) wskazuje, ze korzysta z darmowych mozliwosci — bezptatnych kursow,
webinarow, szkolen online czy profili jezykowych w mediach spotecznosciowych — aby zapewnic
dzieciom i sobie dostep do edukagji. Taki sam odsetek (215 proc.) dorabia do domowego
budzetu, podejmujqc dodatkowe zmiany lub prace. Co ciekawe, ta strategia jest stosunkowo
podobna u kobiet (222 proc.) i mezczyzn (20,7 proc.). Nigliczni (8,2 proc.) korzystajq z programow
pomocowych lub zapomog, by sfinansowac edukacje dzieci.

Roznice widoczne sq rowniez przy anadlizie wieku i wyksztatcenia. Najwyzszy odsetek osob
oszczedzajgeych na edukacije z wyprzedzeniem odnotowano w grupie najmtodszych
(do 24 lat = 57,6 proc.) oraz wéréd oséb w wieku 25-34 lata (56,8 proc.). Najrzadziej

te strategie stosujq osoby powyzej 50. roku zycia (52,5 proc.). Z kolei najwigksza skionnose
do zaciggania pozyczek lub kredytow na cele edukacyjne wystepuje wsrod osob w wieku
35-49 lat — az 36,8 proc. tej grupy.

Pod uwage warto wzige rowniez wyksztatcenie. Oszczedzanie na edukacje deklaruje az 60 proc.
0sOb z dyplomem uczelni wyzszej, podczas gdy wsrdod 0sob z wyksztatceniem podstawowym
lub gimnazjalnym odsetek ten wynosi 364 proc, a w grupie z wyksztatceniem zasadniczym
zawodowym — 41,6 proc. Dane te jasno pokazujqg, ze wyzszy poziom wyksztatcenia idzie w parze
z wiekszg gotowosciq do inwestowania w rozwdj — zarobwno dzieci, jak i wiasny.
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Jak radzisz sobie z finansowaniem waznych celéw edukacyjnych/rozwojowych
(np. edukacja dziecka, wiasny rozwéj, pasje)? Wyniki w %, N=1200.

Oszczedzam wczesniej 54,5%
Rezygnuje z innych wydatkow I 38,0%
Odkfadam te cele na pdznie] MEEEEEEEEN——— 27 5%
Korzystam z pozyczek/kredytow  m——— 27,4%
Dorabiam, biorgc dodatkowe zmiany/pracujge EE—— 21,5%

dorywczo

Korzystam z bezptatnych zasobow I 20,5%
Korzystam z programow wsparcia/zapomog I 8,2%

Inaczej, jok? ™ 1,8%

Czy Polacy siegajg po pozyczki i kredyty, aby
sfinansowaé nauke?

WiekszoS¢ Polakow deklaruje, ze nie korzystata z kredytow ani pozyczek, aby sfinansowac
edukacje swojqg lub dziecka — tak odpowiedziato 65,3 proc. ankietowanych. Co dziesigty
badany (12 proc.) przyznaje jednak, ze cho¢ dotychczas nie siegat po takie rozwigzanie,

to rozwaiza takg mozliwose w przysztosci.

Czesc¢ respondentow ma juz za sobg doswiadczenia zwigzane z finansowaniem edukacii w ten
Sposob. 11,6 proc. zaciggneto kredyt lub pozyczke wytgcznie na wiasng edukacig, 6,9 proc. -
zarbwno Na swojg, jak i na edukacje dziecka, a 4,1 proc. — tylko na edukacje dziecka.

Warto zauwazyC pewne roznice liczbowe miedzy tym a poprzednim podrozdziatem

dotyczgcym pozyczek i kredytow. W jednym przypadku badani pytani byli o biezqce strategie
finansowania celow edukacyjnych, rozwojowych i zwigzanych z pasjami, co nadaje pytaniu
szerszy kontekst (27,4 proc. zadeklarowato, ze obecnie korzysta z kredytow lub pozyczek).

W drugim — o doswiadczenia zyciowe w tym zakresie, a wiec o to, ,czy kiedykolwiek zaciggnagtes
kredyt lub pozyczke stricte na edukacje dziecka lub swojq". Stgd czesciowo odmienne

wartosci procentowe, ktore jednak wzajemnie sie uzupetniajg, pokazujgc petniejszy obraz postaw
Polakow wobec zadtuzania sie na cele edukacyjne.
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Czy kiedykolwiek zaciggnates/-as kredyt lub pozyczke, by optaci¢ edukacije
dziecka lub swojq? Dane w %. N=1200.

Tak, na edukacje dziecka*

4,1%
Tak na swojg edukacje
1,6%
Nie, nigdy Tak, zarbwno
o na edukacje swojg,
65,3% jak i dziecka™
6,9%
Nie, ale rozwazam
takq mozliwose
12,1%
Og©+em *Odpowiedzi wyswietlane
respondentom, ktérzy posiadaja
100,0% dzieci w wieku 7-18 lat

Czy rodzice rezygnujqg z wtasnych potrzeb,
aby wspiera¢ rozwdj dzieci?

Az 92 proc. rodzicow w Polsce (doktadnie 91,8 proc.) przyznaje sie do rezygnowania z wtasnych
potrzeb, aby zapewni¢ dzieciom mozliwos¢ edukacji. Co pigty badany (19,5 proc.) robi

to regularnie, a niemal potowa (48,4 proc.) — od czasu do czasu. Kolejne 23,9 proc. wskazuje,
ze zdarza im sie to rzadko, a jedynie 8,2 proc. deklaruje, ze nigdy nie ogranicza wiasnych
wydatkow w tym celu.

Analizujgc odpowiedzi pod kgtem ptci, widag, ze do takich poswigcen czescigj skfonne sq
kobiety. Regularnie rezygnuije z wiasnych potrzeb 21 proc. z nich (wobec 18 proc. mezczyzn),

a ponad potowa czasami (52 proc.) przy 44,7 proc. mezczyzn. Z kolei mezczyzni czesciej wskazujq,
ze rezygnujq rzadko — 28,1 proc. wobec 19,7 proc. kobiet.

Komentarz ekspercki
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Czy rezygnujesz z wiasnych potrzeb, by sfinansowaé edukacje dziecka/dzieci?
Wyniki w %. N=440.

Tak — regularnie
19,5%

Czasami
48,4%

Ogotem
100,0%

Z jakich potrzeb Polacy rezygnujg najczesciej?

Najczesciej rodzice odktadajg na bok wydatki zwigzane z przyjemnosciami. Az 41,6 proc.
badanych deklaruje, ze rzadziej wychodzi do restauracji czy jada poza domem,

a 381 proc. rezygnuje z udziatu w wydarzeniach kulturalnych, takich jak koncerty czy

spektakle. Duza grupa (44 proc.) ogranicza zakupy dobr, ktére nie sq produktami pierwsze
potrzeby — np. elektroniki czy bizuterii. Co trzeci Polak (31 proc.) rezygnuije ze swojej pasji lub hobby,

a niemal tyle samo (28 proc.) z wyjaozdow wakacyjnych i urlopow wypoczynkowych.

Warto jednak zwrécié uwage na niepokojace dane. Blisko 15 proc. badanych (14,6 proc.)
przyznaje, ze rezygnuje z zakupu podstawowych produktow — zywnosci czy odziezy —

aby moc sfinansowac edukacje dzieci. Tyle samo (14,6 proc.) ogranicza takze wydatki

na opieke medyczng i zdrowie. To wyrazny sygnat, ze dla czesci rodzin priorytet edukacyjny
odbywa sie kosztem absolutnie podstawowych potrzeb, co pokazuje skale finansowych
wyrzeczeh w polskich gospodarstwach domowych.
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W poprzednich pokoleniach edukacja byta postrzegana jako droga

’ ’ do awansu spotecznego i sposéb wyrwania sie z trudniejszych warunkéw
materialnych. Dlatego inwestowanie w nauke dzieci — nawet kosztem innych
potrzeb — bywato traktowane jako strategia przetrwania i nadzieja na lepszq
przyszto$¢ catej rodziny.

Komentarz ekspercki

by zapewni¢ dzieciom lepszy start.
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Z jakich potrzeb rezygnujesz najczesciej, by sfinansowaé edukacije dziecka/
dzieci? Dane w %. N=400. Mozliwo$¢ wielokrothnego wyboru.

Zakupy dla przyjemnosci/innych produktow

niz pierwszej potrzeby 44,1%

Wyjscia na miasto, jedzenie poza domem II—— 41,6%

Udziat w wydarzeniach kulturalnych,

e 38,9
np. koncerty, kino 38,1%

Hobby, rozwijanie swojej pasji I 30,9%

Wakacyjne wyjazdy, urlopy wypoczynkowe  ps— 28 0%

Wtasna edukacja, rozwoj osobisty . 23,8%

Zakupy podstawowych produktow, np. zywnosci

, | %
lub odziezy 14,6%

Wydatki na opieke medyczng/zdrowie n———14,6%

lle Polacy byliby gotowi wyda¢ na edukacje dzieci,
gdyby nie mieli zadnych barier finansowych?

Szczegolnie interesujgce sq deklaracje dotyczgce kwot, jakie Polacy byliby sktonni przeznaczac
na edukacje swojq i swoich dzieci, gdyby nie mieli zadnych barier finansowych. Wyniki
jednoznacznie pokazujq, ze rodzice sg gotowi inwestowac wigcej w rozwoj dzieci niz w siebie
samych.

Co trzeci badany (34, proc.) zadeklarowat, ze wydatby na edukacie dziecka 1000 zt miesiecznie
lub wiecej. Dla porownania, podobng kwote na wtasng edukacie przeznaczytby co czwarty
respondent (25,7 proc.). W przedziale 501-1000 zt miesiecznie miescitoby sie 30,9 proc. rodzicow

w przypadku edukacji dzieci i 26 proc. w odniesieniu do edukacji wtasnej.

Co wazne, zestawienie tych hipotetycznych deklaracii z realnymi wydatkami pokazuje, ze roznice
nie sq duze. To oznacza, ze Polacy juz teraz traktujg edukacje — szczegdlnie edukacie dzieci — jako
priorytet w swoich budzetach domowych, starajqc sie przeznaczac na nig mozliwie wysokie
srodki nawet mimo finansowych ograniczen.

Gdyby zniknety bariery finansowe, rodzice byliby gotowi inwestowaé

w edukacje dzieci znacznie wigcej niz w swoj witasny rozwoj. Az 65%
badanych deklaruje, ze mogtoby przeznacza€ na ten cel od 500 zt w gore,
w tym ponad jedna trzecia (34,1%) powyzej 1000 zt miesiecznie. Dla
poréwnania, w przypadku wtasnej edukacji na wydatki przekraczajgce
1000 zt gotowych bytoby 25,7% ankietowanych. Tak duza réznica pokazuje,
jak silny priorytet stanowi rozw6j dzieci w polskich rodzinach. Jednoczeénie
fakt, ze rzeczywiste wydatki sq nizsze niz deklarowane mozliwosci, ttumaczy
otwartos¢€ rodzicéw na dodatkowe formy finansowania, w tym pozyczki -
traktowane coraz czesciej jako narzedzie do realizacji waznych celdw.
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Dostep do edukaciji pozaszkolnej i rola nowych
technologii

Edukacja to nie tylko szkota i lekcje w klasie. Coraz wigkszg role odgrywa to, co dzieje sie po zajeciach —
dodatkowe kursy, samodzielne pogtebianie wiedzy czy korzystanie z nowych technologii. W tym rozdziale
przyglgdamy sie temu, jak Polacy postrzegajq rownosc szans w dostepie do edukacii pozaszkolnej i czy
wszystkie dzieci rzeczywiscie majg mozliwose rozwijac sie na podobnym poziomie. Sprawdzamy tez, w jaki
sposob najmtodsi uczqg sie w domu, z jakich darmowych narzedzi edukacyjnych korzystajq i jakg role odgrywa
w tym procesie rodzina.

Nie da sig jednak poming¢ jednego z najgoretszych tematdéw ostatnich lat — sztucznej inteligencii.
To narzedzie, ktére jedni traktujg jako szanse na wyréwnywanie edukacyjnych réznic, a inni jako
zagrozenie. W tym rozdziale zastanawiamy sie wiec, czy Al moze by¢ realnym wsparciem w nauce.

Czy wszystkie dzieci majq réwny dostep
do edukacji pozaszkolnej w Polsce?

Zdania Polakow na ten temat sq podzielone, cho¢ dominujg opinie wskazujgce
na istnienie barier. Tylko co szosty badany (16,3 proc.) uwaza, ze wszystkie dzieci majq

w Polsce rowny dostep do edukacji pozaszkolnej i ze do korzystania z niej wystarczg dobre
checi oraz odpowiednie nastawienie dziecka.

Zdecydowana wiekszo$¢ widzi jednak ograniczenia. Blisko 40 proc. ankietowanych (38,6 proc.)
podkresla, ze dzieci nie majg rownych szans w dostepie do dodatkowej edukaciji, gtownie
z powodu nierbwnosci spotecznych i roznic w mozliwosciach finansowych rodzin.

Tu warto zauwazyc¢, ze 384% ankietowanych deklarowato korepetycje jako jeden z gtdwnych
celow wydawania srodkow na cele edukacyjne.

Jednoczesnie co trzeci respondent (33 proc.) wskazuje, ze rozwigzaniem moga by¢ nowe
technologie. Zdaniem tej grupy to wtasnie ich upowszechnianie poszerza dostep do edukacii
pozaszkolnej i daje dzieciom wieksze mozliwosci rozwoju — niezaleznie od miejsca zamieszkania

czy sytuacji materialne;.

Czy dzieci pogtebiajg samodzielnie wiedze
szkolng w domu?

Zdecydowana wiekszos¢ dzieci — blisko 80 proc. (doktadnie 78 proc.) — samodzielnie
poszerza wiedze zdobytq w szkole. Co trzecie dziecko (30 proc.) robi to regularnie, niemall

potowa (48 proc.) siega po dodatkowq nauke od czasu do czasy, a co pigte (19,5 proc.)
tylko sporadycznie.
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Jakie darmowe narzedzia edukacyjne wspieradjq
dzieci po szkole?

Okazuje sig, ze coraz wiece] mtodych 0sob rozwija swoje umiejetnosci poza szkotq, nie wydajqc
przy tym dodatkowych pienigdzy. Juz co czwarte dziecko (25,7 proc.) wspiera sig w nauce
narzedziomi sztucznej inteligenciji — takimi jak ChatGPT czy inne aplikacje Al Jeszcze wiece,

bo az 40,7 proc, korzysta z darmowych aplikacji i platform edukacyjnych, a 39,3 proc. siega

po ksiqzki i materiaty dostepne w bibliotekach.

Nie bez znaczenia jest tez wsparcie bliskich — niemal co trzecie dziecko (29,5 proc.) moze
liczyC na pomoc w nauce od rodzenstwa lub dziadkow. CzeS¢ rozwija swoje pasje w ramach
bezptatnych kétek zainteresowan lub zaje¢ dodatkowych w domu kultury (234 proc.), a blisko
co dziesigty mtody cztowiek (9,3 proc.) uczy sie dzigki mentoringowi lub w grupach wsparcia.
Tylko 1 proc. ankietowanych przyznato, ze ich dzieci nie korzystajq z zadnych darmowych form
edukacji pozaszkolnej.

Komentarz ekspercki

Tym bardzigj, ze cyfrowose nie jest chwilowym trendem, lecz kierunkiem, w ktorym

zmierza swiat oraz integralng czesci

kompetenciji przysztosci.
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Jak Twoje dziecko/dzieci rozwija(jq) sie poza szkotq BEZ wydawania pienigdzy?
Zaznacz, z czego korzystacie. Wyniki w %. N=440.

Darmowe aplikacje/platformy edukacyjne 40,7%
Ksigzki i inne materiaty dostepne w bibliotekach m e 39,3%
Wsparcie w nauce przez rodzenstwo/dziadkow m—————— 9 5%

Al (sztuczna inteligencijo, np. ChatGPT, aplikacje z Al)  n  ——  — 25 7%

Zorganizowane grupy/kota rozwijojace
zainteresowania lub zajecia dodatkowe, IIEEEE————— 23,4%
np. w domu kultury

Kursy i szkolenia wideo, podcasty e 22,5%
Grupy wsparcia/mentoring  E—— 9,3%
Inne, jakie? 10,2%

Nie korzystamy z takich pomocy e 11,1%

Sztuczna inteligencja w edukacji — czy dzieci i dorosli
korzystajq z Al jako wsparcia w nhauce? Czy ich
zdaniem narzedzia Al sq skuteczne?

Dane pokazujq wyraznie, ze mtodsze pokolenie znacznie chetnigj siega po sztuczng inteligencje
jako wsparcie w nauce niz dorosli. Juz 60 proc. dzieci korzysta z narzedzi Al — 14,5 proc. robi to
regularnie, a 44,8 proc. od czasu do czasu. Tylko 13,2 proc. mfodych deklaruje, ze nie korzysta i nie
planuje korzystac z takich rozwigzan.

Dorosli podchodzg do Al zdecydowanie ostrozniej. Zaledwie 15,8 proc. uzywa jej czesto,
a 39,6 proc. — sporadycznie. Jednoczesnie az co czwarty badany dorosty (26,1 proc.) stanowczo
stwierdzit, ze nie korzysta z Al'i nie ma zamiaru tego robic.

Czy Ty korzystasz z Al (sztucznej inteligenciji) jako wsparcia w nauce?
Wyniki w %, N=1200.

Przynajmniej czasami — 55,3%

Tak — czesto ® Czasami @ Nig, ale zamierzam @ Nie i nie planuje
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Czy Twoje dziecko/dzieci korzysta/jq z Al (sztucznej inteligenciji) jako wsparcia
w nauce? Wyniki w %. N=440.

Przynajmniej czasami — 59,3%

Tok - czesto @ Czasami @ Nie, ale zamierza/jg @ Nie i nie planuje/g @ Nie wiem/trudno powiedzie¢

Podsumowanie i wnioski

Wyniki badania przeprowadzonego na zlecenie Smartney Grupa Oney pokazujg, ze edukacija —
zarowno dziecj, jak i dorostych — pozostaje jednym z najwazniejszych priorytetow polskich rodzin.
Polacy sq swiadomi, ze wiedza, kompetencie jezykowe i rozwdj osobisty stanowiq klucz do lepszej
przysztosci. Nawet jesli oznacza to koniecznosE ograniczenia codziennych wydatkow, odktadania
na bok wiasnych potrzeb czy siegania po kredyty i pozyczki — edukacja dzieci weigz znajduje sie
na pierwszym miejscu.

Raport wyraznie wskazuje, ze decyzje edukacyjne sq Scisle powigzane z zaradnosciqg finansowaq.
Z jednej strony Polacy potrafig borac zycie w swoje rece’, oszczedzac, szukac dodatkowych

zrodet dochodu czy korzystac z dostepnych rozwigzan technologicznych. Z drugiej strony, skala
wyrzeczen — siegajgca nawet rezygnacii z podstawowych potrzeb, takich jak zdrowie czy odziez

— jest sygnatem alarmowym, ze systemowe wsparcie dla rodzin w obszarze edukacji nadal
wymaga wzmocnienia.

Coraz wigkszq role odgrywa takze technologia. Narzedzia cyfrowe i sztuczna inteligencia,

cho¢ wcigz budzg mieszane odczucia dorostych, dla mtodszych pokolen staty sie naturalnym
wsparciem w nauce. To wiasnie one mogqg w przysztosci realnie wyrownywac szanse
edukacyjne, szczegolnie w mniejszych miejscowosciach i w rodzinach z ograniczonymi zasobami
finansowymi.

Raport Smartney ,Da sie. Polacy w akcji” to pierwsza odstona szerszego cyklu badan, ktére
bedq przyglgdac sie codziennej zaradnosci Polakow i ich sposobom na pokonywanie barier
finansowych. Wnioski z tej edycji jednoznacznie pokazujq ze Polki i Polacy czujg sie sprawczy
zyciowo, ksztatcenie i rozwoj pozostajqg dla nich priorytetem, a dzieki zaradnosci, determinaci
i wsparciu technologii coraz czesciej udaije sie im realizowac cele, jakie jeszcze niedawno

wydawaty sie poza zasiegiem.

Smartney Grupa Oney wierzy, ze dostep do finansowania, w potgczeniu z innowacyjnymi
rozwigzaniami cyfrowymi, moze wspierac ten proces — sprawiajqc, ze inwestowanie w edukacije
bedzie tatwiejsze, a cele Polakdw realniejsze do osiggania. Bo — jak gfosi hasto kampanii i samej
firmy — DA SIE!
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